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S E R G E  L E R D A
D I R E C T E U R  
D E  L ’ A U P A 

Zone commerciale,  mais pas que. . . 
Plan de Campagne est un centre, 
dédié aux achats de pr ime abord,  mais 
surtout d’ intérêts mult iples en fonct ion 
des acteurs qui  s ’en préoccupent . 
En conséquence,  l ’Aupa a analysé à 
plusieurs repr ises et  sous plusieurs 
angles ce secteur à forts enjeux pour le 
terr i toire métropol i ta in,  départemental 
voire régional .  Au-delà des études 
« classiques » que nous avons pu 
conduire depuis des décennies,  un autre 
regard nous a semblé intéressant pour 
conforter notre vis ion de ce l ieu,  mais 
aussi  nous surprendre par la var iété 
d’act iv i tés qui  existent en son sein .  Le 
binôme « architecte-graphiste » pour 
l ’approche et la photo comme support ,  va, 
je l ’espère,  vous surprendre. 

J É R Ô M E  G H E R A
G R A P H I S T E 

Quelle idée saugrenue qu’al ler prendre 
des photos à Plan de Campagne.  Dans 
ce l ieu de l ’apparence,  repoussoir v isuel , 
tombeau du bucol ique et caf i  de banal i tés 
sans intérêt .  L’ idée même d’y trouver de 
la beauté me paraissait  insensé,  s i  lo in 
des paysages de montagnes caressés par 
la voûte céleste que j ’a ime photographier 
lors de mes vacances.  Et  pourtant ,  tel un 
yaourt  industr iel vendu en pack famil le 
avec de vrais morceaux de fraise à 
l ’ intér ieur,  Plan de Campagne cont ient 
de vrais morceaux de vie,  savoureux et 
authentiques.  On découvre  une overdose 
détai l sur chaque photo que l ’on pense 
ratée.  C’est  un l ieu qui  change le regard, 
qui  déconstruit  l ’ idée qu’on s’en fait ,  et 
quelque soit  l ’ idée de départ .  Al ler à 
Plan de Campagne pour observer c’est 
une occasion unique de la isser choir le 
manteau des préjugés sur la banquette 
arr ière de la voiture.

B L A N D I N E  L ’ H U I L L I E R
A R C H I T E C T E 

Par sa posit ion stratégique,  son 
étendue et son offre diversif iée,  Plan de 
Campagne est l ’une des pr incipales zones 
commerciales de la métropole.  Décriée 
pour des raisons de f lux automobiles 
générés,  de concurrence avec les 
centres vi l les,  d ’art i f ic ial isat ion et  de 
consommation d’espace,  el le est  aussi 
un l ieu attract i f de lois irs ,  de passion 
et d’émancipat ion.  De jour comme de 
nuit ,  el le att i re un publ ic très divers en 
termes d’âge,  de catégories sociales,  de 
commune de résidence,  etc .  Qu’el le nous 
att i re ou qu’el le nous repousse,  qu’on 
aime y f lâner ou qu’on aime la détester, 
la  zone reste donc un «  l ieu du commun » 
majeur de la métropole,  symbole de 
l iberté,  de mixité et  d ’expression de 
soi .  Bien que sujet  de mult iples études, 
support  de projets et  secteur à enjeux, 
Plan de Campagne a cette part icular i té de 
nous échapper toujours un peu.  Par son 
approche plus sensible que technique,  ce 
travai l tend à capter ces pet i tes choses 
qu’el le a encore à nous dire . 

É D I T O



P L A N  :  l ieu relat ivement plat , 

plateau,  parfois de pet i te dimension, 

aussi  l ieu essarté,  débarrassé de sa 

couverture forest ière par suite de 

l ´abattage des arbres et  de l ´arrachage 

des souches,  apte à être ensemencé.  En 

montagne,  plateau gazonné.  Au Moyen 

Age ces toponymes désignaient les 

fonds de val lée et  les replats d´alt i tude, 

mais aussi  l ´espace habité et  cult ivé. 

Du lat in plana,  planit ies,  « l ieu plat , 

surface plane,  plaine,  pays plat ,  rase 

campagne »,  plana,  planea,  « surfaces 

planes,  l ieux plats »,  racine indo-

européenne *pel- ,  pla- ,  « large et plat  » .

Français plaine,  « plate campagne, 

grande étendue de terre dans un pays 

uni  » .

C A M P A G N E  :  paysage 

découvert avec habitat groupé au 

centre de cultures céréalières, avec 

rotation de jachères que le bétail 

paissait et fumait .  Ancien français 

champagne, « plaine, grande 

étendue de pays plat »,  et adjectif 

ancien français champagne, « des 

champs, campagnard », lat in 

médiéval campania, « champ, pièce 

de terre du manse dominical », 

bas latin campania, « plaine », du 

pluriel neutre latin substantivé 

campanea, pris pour un féminin, de 

l ´adjectif campaneus, campanius, 

« de la campagne », dérivé tardif 

de campus, « plaine, campagne 

cult ivée ».
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